Wirtschaft und Technik

amg reisen und Campinginteresse der Deutschen
In Zeiten der Corondandemie

Eine Studie des

i | Deutschen Instituts fiir Tourismusforschung S

—

: Ergebnisbericht
= Stand: 12.04.2022

s bi@q’deﬁe; unsplash.com:



Wirtschaft und Technik

Stand: 12.04.2022 Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in Zeiten der CRaodamie



mmte

Wirtschaft und Technik

Management Summary |

Womit befasstsichdie Studie?
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unter den Campern in der Corora »

Pandemie

»

Bei Mehrheit der NeaCamper
hat die Pandemie Einfluss auf die
Reiseentscheidung genommen

»

»
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Pandemie.

In derOnline-Befragunguber das Feldinstitutespondiwurden im November/Dezember 2021 insgesamt 13.579 deutschsprachige, in
Privathaushalten in Deutschland lebende Internetnutzer ab 18 Jahre befragt.

13,99631éBéfragteikgalizn af,Seit Beginn der CoRamalemie im Marz 2020 mindestens eine Campingreise mit vier und mehr
Nibeyhachiihgeh unterinofmenen zu haben. Im Durchschnitt unternahm jeder Befragte in diesem Zeitraum 2,2 Campingreisen.
Von den befragten Campingreisenden sind 15,7% sogenanbt& dz Y LJ8ibl&rstmals in der Cororgandemie eine Campingreise
unternommen haben. Der merklich groRere Teil der Campingreisenden (84,3%) ist zu den sogemdnifitdiin Y’ LIS d3Afden, die auch
vor der CoronagPandemie schon Campingreisen unternommen habenCarmpingErfahrungder meisten AkCamper liegt dabei nicht
weit zuruck: 73,4% vor ihnen haben vor der Pandemie zuletzt im Zeitraum2Z8Breine Campingreise mit vier und mehr
Ubernachtungen unternommen.

Bei etwas mehr als der Hélfte der N@amper (53,5%) hat dRandemie Einfluss auf die Entscheidung zur Durchflihrung der ersten
Campingreisgenommeng entweder in der Form, dass eigentlich eine andere Reise geplant war, sich vor dem Hintergrund der Pande
aber fur eine Campingreise entschieden wurde, oder dass die Pandemie der Anlass dafir war, die schon langer gewinsajr@séampir
in die Tat umzusetzen, ohne dass dafur andere Reiseplane aufgegeben wurden.

WichtigesArgument fur die Wahl einer Campingreisear der Umstand, dass der Urlaubsform trotz der geltenden Reisebeschrénkunger
nachgegangen werden konnte. Daneben sprachen insbesondere die Mdglichkeit zum Aufenthalt im Freien, zur flexiblen @estaltung
Reiseverlaufs und zur schnellen Riickkehr nach Hause fir eine Campingreise.

Dieerste Campingreisgvurde von der Uberwiegenden Mehrheit der N€&amper (sehmositiv erlebtund wird in (sehr) guter Erinnerung
behalten werden.

Stand: 12.04.2022
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Alt-Camper sehen das steigendiete-  »
ressean Campingreisen tberwiegend
positiv¢ nehmen jedoch auch

Nachteile in Bezug auf das eigene
Urlaubserlebnis wahr »

Alt-Camper mit tendenziell etwas »
weniger Campingreisen als vor der
Pandemie und verstarktem Interesse
an kontaktarmen Angeboten »

Hygiene und ehrliche Kommunikation »
des Platzbetreibers wichtigste
Anforderungen in Bezug auf das
CoronaVirus

Mehr als die Halfte der befragten Altamper (knapp 56%) bewertet dsteigende Interesse an Campingreisgrher) positiv, etwa 22%

sind demgegenuber (eher) negativ eingestellt, die verbleibenden 23% geben eine neutrale Einschatzung ab. Jeweils etls&2%ehr a
der AltCamper erhoffen sich die steigende Beliebtheit auch fur die nachsten Jahre und sehen in der damit moglicherweisenasrbund
zunehmenden Angebotsvielfalt (eher) Vorteile fir die eigenen Reisen.

Trotz dieser Uberwiegend positiven Sichtweise auf die steigende Nachfrage im Campingsegment nehmen immerhin noch rund 51%
Befragten durch die steigende Anzahl an Campingreisenden (Emsghrankungen in Bezug auf das eigene Campingerlelals; bei

30% der Befragten ist dies (eher) nicht der Fall. Eine haufig wahrgenommene Einschrankung ist die zunehmende Schwienigkeit, e
freien Campingoder Stellplatz zu finden (60% sehen dieses Problem (eher)).

Knapp 38% der Altamper geben an, in Folge der Pandeatveas bzw. viel weniger Campingreisenit Ubernachtung zu unternehmen,
wohingegen nur rund 16% der Befragten auf etwas bzw. viel mehr Campingreisen kommen. Die MehrheiCderpsit (knapp 47%)
campt gleich haufig wie zu Zeiten vor der Pandemie.

In Bezug auf da&ngebot auf Campingund Stellplatzenist das Interesse der AGamper in Folge der Pandemie insbesondere an
Angeboten zur Einzelnutzung von Sanitareinrichtungen und den ohnehin schon fur tberdurchschnittlich wichtig befundenden
Einkaufsmoglichkeiteq darunter auch Bestellmdglichkeiten fur Lebensmigegestiegen. Von tendenziell eher abnehmendem Inssee
sind vor allem der Kontakt zu anderen Campingreisenden und Restaurantbesuche.

Sowohl die Newals auch die AlCamper haben wéhrend ihr€ampingreisen in der CoroA@aandemiein hohem Mal3e auf die Hygiene

der Einrichtungen auf den besuchten Campiogv. Stellplatzen sowie auch auf die Einhaltung von Abstandsregeln geachtet. Neben
Malnahmen zur Reduzierung des Infektionsrisikos fanden bei den Campingreisenden mit Blick auf die Pandemie insbesondere eine
ehrliche Kommunikation des Campiigw. Stellplatzbetreibers und die Stornierungsbedingungen grol3e Beachtung.

Stand: 12.04.2022
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Unkomplizierte Abwicklung der Reise, »
Kennenlernen vieler Orte und Natur
verbundenheit machen Campingreisen
besonders aus

Viele NeuCamper und auch einige »
Nicht-Camper mit Interesse an
Campingreise in den néachsten drei
Jahren »

Nicht-Interesse ist neben pandemie  »
bedingten Grunden vor allem auf die
Bevorzugung anderer Urlaubsarten
zurtckzufihren

»

Unabhéangig von einer bestimmten Campingreise sind fur die befragemnéliNeuCamper die unkomplizierte Buchung und Abwicklung
der Reise sowie das Kennenlernen und Entdecken vieler Orte, echte, unverféalschte Erlebnisse wahrend der Reise und die Natur
verbundenheit der Reise digichtigsten Aspekte einer CampingreisBie drei letztgenannten Aspekte werden dabei von den Alt
Campern nochmals leicht wichtiger eingeschatzt als von derQ¥spern. Auch die Ausstattung des Camplnzgv. Stellplatzes undie
spontane Entscheidung Uber den Reiseverlauf sind fur beide Gruppen von tberdurchschnittlicher Wichtigkeit, wahrend gadd?resti
Reise von deutlich nachrangiger Bedeutung ist. Signifikant weniger wichtig als-@@wer sehen die NeQamper den Kontakuz
anderen Menscheng die Aufnahme der Campingtatigkeit erst mit Pandemiebeginn ist eine denkbare Ursache.

Gefragt nach derinteresse an einer Campingreiseit vier und mehr Ubernachtungen in den nachsten drei Jahren gaben knapp 17%
aller Befragten an, in diesem Zeitraum ziemlich sicher eine solche Reise zu pldaénNJi S & )i fir WeBefel 33% derBefragten
kommt eine solche Reise generell in Framed(SA OKSa )t 2GSy T Al f &

Die AltCamper zeigen dabei nahezu vollstandig Interesse an einer Campingreise auch in den nachsten drei Jahren (98%/%arunter 6
hartes Potenzial). Auch unter den N@ampern ist das Interesse mit knapp 87% hodarunter bei 39% sehr hoch (hartes Poteljzia

Von den NicCampern (seit Beginn der CoreRandemie keine Campingreise unternommen) kdnnen sich immerhin noch knapp 40%
(darunter 9% hartes Potenzial) eine solche Reise in den nachsten drei Jahren vorstellen.

Die NichtCamper, die auch fur die kommenden drei Jdkem Interesse an einer Campingreisaben, fihren hierfur zwei Hauptgrinde
an: sie haben generell kein Interesse an Campingreisen und/oder bevorzugen andere Urlaubsarten. Pandemiebedingte Griinde sowi
Ursachen wie die fehlende finanzielle oder zeitliche Méglichkeit zur Durchfuhrung einer Campingreise haben einen dduthogigeic
Stellenwert.

Unter den nur sehr wenigen Campern in der Cor®aademie, die sich nicht fir eine Campingreise in den nachsten drei Jahren
interessieren, ist das fehlende Interesse neben pandemiebedingten Griinden auf zwei Aspekte zurtickzufuhren: Campingneisen ware
Zeiten pandemiebedingter Reisebeschrankungen eine Mdglichkeit, tberhaupt Urlaub zu machen, jetzt wiirden wieder die gewohnten
Urlaubsarten bevorzugt werden (30% der Befragten); nach der Erfahrung der letzten Campingreise(n) besteht generelelsgin Inter
mehr an dieseReiseari{25%) (Achtung: geringe Fallzahl!).

Stand: 12.04.2022
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Campingreisen der Deutschen in Zeiten der Corétandemie
Interesse der Deutschen an Campingreiserden nachsten drei Jahren

5AFTFSNBYIT A SNBzyl3aY LISNEA KIS Pandemie Schon Campingreisen unternommen)
dzy R d I YdzI§esginals in der Pandemie Campingreisen unternommen)

Auftragsunabhangiges Forschungsprojelds Deutschen Instituts fir Tourismusforschung

Online-Befragungdurch dierespondiAG

Erhebungszeitraum19.11.- 6.12.2021

Zielgruppe:deutsche Wohnbevdlkerung ab 18 Jahre

Stichprobenauswahlbreite Streuung nach Geschlecht, Alter und Herkunft (Bundesland)

Gesamtstichprobe: n = 13.57¢9arunter

A n=1.889 Campenit mind. einer Campingreise mit 4+ Ubernachtungen in der CeRamalemie; davon
A n=1.592 AlCamper(auch vor der Pandemie schon Campingreisen unternommen)

A n =297 NetCamper(erstmals in der Pandemie Campingreisen unternommen)
A n = 6.480 Campinginteressentém den nachsten 3 Jahren

Stand: 12.04.2022
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Studienbezogene Definition von Campingreisen

Mit CampingreisetY SA Y Sy g A NJ X

A Reisen zu Urlaubsind Freizeitzwecken mr
MINDESTENS VIER UBERNACHTUNG

A Dbei denen eine Campingunterkunft (z. B.
Reisemobil, Campéran, Wohnwagen/
Caravan, Zelt oder Mietunterkunft auf einem
Campingplatz) genutzt wurde,

A diese Campingunterkunft aber NICHT auf
einem fir mehrere Monate oder Jahre
gemieteten Standplatz steht (Dauercamping).

Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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Ubersicht der Teilstichproben

Frage: Mindestens ein€ampingreisanit 4 und mehr Ubernachtungen Frage:nteresse an einer Campingreiseit 4 und mehr Ubernachtungen

Im Zeitraum der Corondandemieunternommen(n = 13.579)? in den nachsten drei Jahren (n = 13.579)?

( n =11.690 NichCamper \ ( n =1.889 Camper \ ( n = 6.480 Interessenten \ ( n = 7.099 Nichtnteressenten
ahre

Befragte, die im Zeitraum der Corona Befragte, die im Zeitraum der Corona Befragte, die in den nachsten 3 J Befragte, digkein Interessen einer
Pandemiekeine Campingreiseit 4 und Pandemiemindestens eine al ASYt AOK aA OKSMifi| § LafmPingreiseymioX ynd iN@hnUa $ d
mehr UN unternommen haben Campingreisenit 4 und mehr UN 4 und mehr UN planen bzw. fiir die eine nachsten drei Jahren haben

unternommen haben solchea 3SYSNBft Ay CNI IS (12YYia

N U Gd )L Gad U 1 y

n=1592 AHCampeD

® Befragte, dieauch vor der Befragte, dieerstmals
ﬂ CoronaPandemie schon in der CoronagPandemie
Campingreisennter- Campingreisennter-
\_

nommenhaben p nommenhaben

Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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Campingreisen in der CoroA@andemie

Alle BefragteHaben Sie wahrend der CoreRandemie, also im Zeitraum von Mérz
2020 bis jetzt, eine oder mehrere Campingreisen mit mindestens vier Ubernachtungen

unternommen?

= Ja 86,1%

Nein
Camper

Basis: Alle Befragte (n = 13.579); Camper (n = 1.889); Angabe in Prozent der Befragten
Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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CamperWie viele Campingreisen mit mindestens vier Uberrach
tungenhaben Sie insgesamt in der CorelPandemie, also im
Zeitraum von Méarz 2020 bis jetzt, unternommen?

4,3%

= 1 Reise

2 Reisen

= 3-5 Reisen

6 und mehr Reisen

@ 2,2 Reisen

Stand: 12.04.2022 Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in Zeiten der Gaodamie
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Alt- und NeuCamper, Erfahrung der AlEamper

Alt-Camperin welchem Zeitraum vor Marz 2020 haben Sie Ihre letzte
Campingreise mit mindestens vier Ubernachtungen unternommen? Wie
viele Campingreisen mit mindestens vier Ubernachtungen haben Sie in

CamperHaben Sie auch vor Méarz 2020 schon einmal eine Campingreise mit diesem Zeitraum pro Jahr in etwa unternommen?

mindestens vier Ubernachtungen unternommen?

3.6% 4,6%

m |m Zeitraum 2017 bis 2019

= Im Zeitraum 2010 bis 2016 18,5%
= Im Zeitraum 2000 bis 2009
i @ ﬁ ) = Im Zeitraum vor 2000
Neu-Camper Alt-Camper
3,8%
7,4%

m 1-2 Campingreisen
= 3-5 Campingreisen
= 6 und mehr Campingreisen

= Ich habe in diesem Zeitraum nicht regelmafig
jahrlich mindestens eine Campingreise mit vier
und mehr Ubernachtungen unternommen.

= Nein = Ja

Basis: Camper (n = 1.889);-Bhmper (n = 1.592); Angabe in Prozent der Befragten
Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.

Stand: 12.04.2022 Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in Zeiten der CRaodamie 12
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Neu-Camper: Einfluss der Corofgandemie auf die Entscheidung zur @ .
Durchfihrung der ersten Campingreise ()

Ich wollte eigentlich einen anderen Urlaub machen, habe mich aber vor dem Hintergrund der C
e : . . 27,6%
Pandemie flr eine Campingreise entschieden.
Ich hatte die Reise vor Beginn der Corona-Pandemie noch nicht geplant, wollte aber schon imme_ 25 9t
Campingurlaub machen und die Corona-Pandemie hat den Anlass fur die Reise gegeben. 70
Ich hatte die Reise schon vor Beginn der Corona-Pandemie geplant und habe diese trotz der P— 20 9% )
durchgefiihrt. 70

- _ _ _ _ ] 43,4%: Pandemie hat
Ich hatte die Reise vor Beginn der Corona-Pandemie noch nicht geplant, die Pandemie spielte 16.8% L Reiseentscheidun
Entscheidung zur Durchfihrung der Campingreise aber keine Rolle. o7 . . ung
nicht beeinflusst

5,7%

Nichts davonF 3,0%
Basis: NetCamper (n = 297); Angabe in Prozent der Befragten

Frage: Nun mdéchten wir Sie bitten, sich lhre er€t@mpingreise mit vier und mehr Ubernachtungen wahrend der CePamalemie irErinnerung zu rufen. Welche der nachfolgenden Aussagen trifft auf diese Reise zu?
Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.

Ich wollte eigentlich einen anderen Urlaub machen, habe mich aber aus Griinden, die nicht die C-
Pandemie betreffen, fiir eine Campingreise entschieden.

Stand: 12.04.2022 Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in Zeiten der CRaodamie 13
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Neu-Camper mit Einfluss der Pandemie auf die Reiseentscheidung: m s
Grinde fur die Wahl einer Campingreise ﬂ

Ich habe aufgrund der CorofiRandemie nach einer Urlaubsform
383d2OKGS X 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

16,4% 8.8% 4,4

X0SA RSNJIAOK YAOK @A

XRENI AOK GNRGT RSNJ 38t GSYyRSY KN 2y 8%  10,7% 44% I

AESEENE T aE kush  12e%  7.5% [

SRSV K1 28896 WSA A S irost S Nous3d A oot D

16,4% 15,1% 8,8% 4,49

X0SA RSNJ A

O
A
(p))
>
<
(V)]
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s]
c
(V)
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Z
(S
u»
>
[

K 2SR

>
O

X60SA RSNJ

XRAS SAySy (2ydal1idt2aSy o6lgd (2yil

P

XRAS SAyS 12yil 1 dt-amdPbrask érldubt]

m 7 = trifft vollund ganz zu = 6 5 4 3 m2 m1=trifft ganz und gar nicht zu

Basis: NetCamper mit Einfluss der CoroRandemie auf die Reiseentscheidung der ersten Campingreise (n = 159); Angabe inderc2efragten

Frage: Inwiefern haben die nachfolgenden Griinde dazu beigetragen, dass Sie sich fir die Durchfiihrung Ihre&@derptagieise mit vier und mehr Ubernachtungen wiahrend der CePamalemie entschieden haben? Sie kénnen lhre
LyGg2NGSYy FdzF SAYSNI {1Ffl @2y m ' adm0O GNAFFG IFyT dzy R IFENI yAOKG Tdzda 6A& T I ao6T1T0 I GNRAFFL @g2tf dzy R Il y
Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsh@dgitg: Deutsches Institut fur Tourismusforschung, 2022.

Stand: 12.04.2022 Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in Zeiten der CRaodamie 14
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Neu-Camper: Erlebnis der ersten Campingreise mﬁ

Neu-Camper

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Ich habe wahrend der Reise wertvolle Erfahrungen gesam 24,9% 21,9% 17,5% 8,1% .

Ich hatte sehr viel Spal? bei den Aktivitaten auf der Re 20,2% 21,5% 4,40/'

Ich habe auf der Reise viele schéne Sachen gese 34,0% 19,5% 16,2% 6,1% .
Die Reise liel3 mich alle Alltagssorgen vergess 27,9% 20,9% 20,2% 8,1% .

Ich werde die Reise in sehr guter Erinnerung behalw 16,8% 14,1% 6,4% .

m 7 = trifft voll und ganz zu no6 4 3 m2 m 1 = trifft ganz und gar nicht zu

Basis: NetCamper (n = 297); Angabe in Prozent der Befragten

Frage: Wie haben Sie Ihre ersBampingreise mit vier und mehr Ubernachtungen wahrend der CePamalemie erlebt? Unten findeBie dazu einige Aussagen. Bitte teilen Sie uns mit, inwiefern die jeweilige Aussage zutrifft. Sie kénnen Ihre
L YyG62NIGSY |dzF SAYSNI {1t @2y m ' aomM0 OGNAFFOG IFyl dzyR IFENI YyAOKG Tdzda 6A& 1 I ad7170 ' GNAFFE @2tf dzyR 3l y
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.

Stand: 12.04.2022 Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in Zeiten der CRaodamie 15



Neu-Camper: Wichtige Aspekte bel Campingreisen
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Go) 4

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Unkomplizierte Buchung und Abwicklung der Rei I 34 3 I I I | 20,9% | | 15,5% | 4,40/-
Echte, unverfalschte Erlebnisse wéhrend der Re 25.,6% - 246% 23,6% 17,5% 5,7%
Ausstattung des Camping- bzw. Stellplatz 30,3% - 229% 20,5% 16,5% 6,1% H
Kennenlernen und Entdecken vieler Ort 30,0% - 229% 19,5% 18,9% 6,1% Wl
Spontane Entscheidung Gber den Reiseverlz 25,9% - 236% 22,6% 17,8% 6,1% LA
Naturverbundenheit der Reise 25.3% 21,5% 21,2% 4,7%0H
Komfort wahrend der Reise 18,9% 24,6% 23,6% 8,4% Wil
Geringe Kosten der Reis 14.5% 26,6% 25,3% 9,1%
Fahrt-Erlebnis 15.2% S 219% 22,6% 22,2% 9,1% N7 ENER
Umwelt- und Sozialvertraglichkeit der Reise (Nachhaltigk 14,5% - 172% 24,9% 21,5% 12,5%  ENNER

Kontakt zu anderen Mensche 9.1% 22,9% 29,0% 13,1% 6,4% 7.1%

Prestige der ReiselllAZ 20,5% 26,3% 11,4% 7.4% 12,5%
m 7 = sehr wichtig m6 5 4 3 m2 m 1 = sehr unwichtig

Basis: NetCamper (n = 297); Angabe in Prozent der Befragten

Frage: Nun geht es um Campingreisen ganz allgemein, unabh&ngig von einer bestimmten Reise. Wie wichtig sind Ihnenpelde&le AsY %dza |l YYSYKFy3 YAG SAYSNI / FYLAY3INBAASK {AS |
ASKNJ dzy 6 AOKGATE 6A&d T I o670 ' aSKNJI gAOKGATE o6alGdFSy o

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsh@dgitg: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.

Stand: 12.04.2022 Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in Zeiten der CRaodamie 16
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Neu-Camper: Anforderungen an Campingreisen in der Cor&raandemie mﬁ

0S5

(V)

LOK KI o 2y RSNAE X

QX

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

2% 18.9% 162% 51% [l

... darauf geachtet, dass die Einrichtungen auf dem Camping-/Stellplatz hygienisch einwaigé
sind.

... auf ehrliche Kommunikation von Seiten des Campingplatz- bzw. Stellplatzbetreibers gea 21,9% 23,6% 6,4%-
... darauf geachtet, dass Abstandsregeln eingehalten werden (z. B. im Restaurant, ipgélen _ 0 0 0 0
Sanitareinrichtungen). 20.2% 21,2% 7’4/0
... auf Stornierungsbedingungen geachte 18,9% 20,5% 6, 7% AW
... auf SicherheitsmalRnahmen (z. B. Abstandsmarkierungen, Desinfektionsmittelspeqée 0 o 0 0
geachtet, 23,2% 20,2% 9,1%
... darauf geachtet, keinen engen Kontakt mit fremden Menschen zu hah 20,2% 22,2% 11,1% 5,19

... darauf geachtet, an welchen gemeinschaftlichen Aktivitaten auf dem Campingplatz
Veranstaltungen, Sportangebote) ich teilnehme.

- 158% 20,9% 18,5% 9,4% [ZIFERSE
C 172% 17.8% 20,9% 10,8% [EEEERAL

W 7 = trifft voll und ganz zu = 6 5 4 3 m2 m1=trifft ganz und gar nicht zu

... darauf geachtet, dass ich schnell wieder nach Hause kommen k

Basis: NetCamper (n = 297); Angabe in Prozent der Befragten

Frage: Worauf haben Sie bei Ihren/Ihrer Campingreise(n) wahrend der CBeonemie besonders geachtet? Sie kénnen lhre Antwortd: dzF SAYSNJ { (It @2y m [ aom0 OGNRFFOG 3IFyl dzyR
Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.

Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.

Stand: 12.04.2022 Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in Zeiten der CRaodamie 17



Wirtschaft und Technik

Alt-Camper: Wichtige Aspekte bel Campingreisen m_ .
L)

Alt-Camper

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Unkomplizierte Buchung und Abwicklung der Rei ' 3420 ' I I I | 18,9% | 9,4%; 3,4_
Kennenlernen und Entdecken vieler Ort 32,9% - 287% 19,1% 112% 3,7% %l
Naturverbundenheit der Reise 32.7% 20,2% 12,0% 3,7%"H
Echte, unverfélschte Erlebnisse wéhrend der Re 30,3% 20,8% 13,6% 3,9%"H
Ausstattung des Camping- bzw. Stellplatz 27,0% 25,4% 12,4%  4,8%0"IH
Spontane Entscheidung tiber den Reiseverlz 26,3% 22,0% 15,1% 6,2%
Komfort wahrend der Reise 17,5% 25,6% 20,2% 8,9% NIl
Fahrt-Erlebnis 17.3% 24,4% 19,5% 8,4%
Geringe Kosten der Reis 17.6% 24,7% 20,9% 8,3%
Umwelt- und Sozialvertraglichkeit der Reise (Nachhaltigk 19.1% 23,0% 20,2% 8,6%
Kontakt zu anderen Mensche 17,0% 21,5% 20,7% 10,8%
Prestige der ReisellEENEZ: 17,1% 20,7% 11,3%

m 7 = sehr wichtig m6 5 4 3 m2 m 1 = sehr unwichtig

Basis: AlCamper (n = 1.592); Angabe in Prozent der Befragten

Frage: Nun geht es um Campingreisen ganz allgemein, unabh&ngig von einer bestimmten Reise. Wie wichtig sind Ihnenpelde&le AsY %dza |l YYSYKFy3 YAG SAYSNI / FYLAY3INBAASK {AS |
ASKNJ dzy 6 AOKGATE 6A&d T I o670 ' aSKNJI gAOKGATE o6alGdFSy o

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsh@dgitg: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.

Stand: 12.04.2022 Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in Zeiten der CRaodamie 18



Wirtschaft und Technik

Alt-Camper: Veranderung des Interesses an einzelnen Angeboten von mﬁ

Camping bzw. Stellplatzen
Alt-Camper

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

Einkaufsmoglichkeiten 50.9%
Angebote zur Einzelnutzung von Sanitareinrichtungen (z. B. Einzelkabinen, Mietkal 36,9% 11,6% 15,5%
Bestellservice fur Lebensmittel (z. B. Brotchen, Piz 32,9% 11,4% 23,9%
Sport- und Freizeitangebote (z. B. Schwimmbad, Spielpl 40,5% 19,8% 16,0%
Restaurantbesuche 41,7%
Angebote gemeinschatftlich zu nutzender Serviceeinrichtungen (z. B. Abwasch 35,4% 20,0% 17,6%
Kontakt zu anderen Campingreisende 30,2%
Gemeinschaftsraume und -platze (z. B. zum Kochen, zum Fernsehen, Grill 26,4%
Animations- / Unterhaltungsangebote (z. B. Kinderanimation, Veranstaltung 23,6%
m Das interessiert mich schon lange = Das interessiert mich jetzt deutlich mehr als vor der Corona-Pandemie
m Das interessiert mich jetzt deutlich weniger als vor der Corona-Pandemie m Das hat mich noch nie interessiert

Basis: AlCamper (n = 1.592); Angabe in Prozent der Befragten

Frage: Sie haben auch vor Beginn der Coféaademie schon Campingreisen unternommen. Nun geht es darum, ob und wie sicberéssaffiir bestimmte Aspekte bei der Nutzung von Camping. Stellplatzen durch die CoreRandemie
verandert hat. Bitte sagen Sie es uns anhand der folgenden Antwortmdglichkeiten.

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsh@dgitg: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.

Stand: 12.04.2022 Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in Zeiten der CRaodamie 19



Wirtschaft und Technik

Alt-Camper: Anforderungen an Campingreisen in der Corptaademie @-'ﬁ‘

Alt-Camper

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

... darauf geachtet, dass die Emrlchtungen_auf dem Camping-/Stellplatz hygienisch einwapé 19.0% 14.8% 5,6‘%-
sind.
.. auf ehrliche Kommunikation von Seiten des Campingplatz- bzw. Stellplatzbetreibers gea 23,1% 18,0% 5,6‘%-
... darauf geachtet, dass Abstandsregeln eingehalten werden (z. B. im Restaurant, iRgéen 0 o 0
Sanitareinrichtungen). 19,0% 16,7% 6’5/0
... auf SicherheitsmalRnahmen (z. B. Abstandsmarkierungen, Desinfektionsmittelspeqée 21.7% 14.8% XLTN5, 2% 6.9%
geachtet.
... darauf geachtet, keinen engen Kontakt mit fremden Menschen zu hab 19,7% 16,1% 8,3% BN

... auf Stornierungsbedingungen geachte

17,0% 17,1% [#204,8% 8,4%
... darauf geachtet, an welchen gemeinschaftlichen Aktivitaten auf dem Campingplatz _ 0 o 0 0
Veranstaltungen, Sportangebote) ich teilnehme. Lo o S A% 13,2%

.. darauf geachtet, dass ich schnell wieder nach Hause kommen k 148% 19,3% 16,8% 13,1% BEEZNEVEL

W 7 = trifft voll und ganz zu = 6 5 4 3 m2 m1=trifft ganz und gar nicht zu

Basis: AlCamper (n = 1.592); Angabe in Prozent der Befragten

Frage: Worauf haben Sie bei Ihren/Ihrer Campingreise(n) wahrend der CBeonemie besonders geachtet? Sie kénnen lhre Antwortd: dzF SAYSNJ { (It @2y m [ aom0 OGNRFFOG 3IFyl dzyR
Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.

Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.

Stand: 12.04.2022 Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in Zeiten der CRaodamie 20



Wirtschaft und Technik

Alt-Camper: Wahrnenmung von Veranderungen der Campingnachfrage @ﬁ‘

Alt-Camper

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Ich freue mich, dass so viele Menschen diese naturnahe Reiseform fir sich entdm_ 22,2% 23,1% 9,4% e WAVAY)

Ich hoffe, dass sich Campingreisen auch in den néchsten Jahren einer steigenden Beli 15.1% _ 19.6% 22 9% 11.3% TOEEY
erfreuen werden.

Mit dem steigenden Interesse an Campingreisen wird auch das Angebot vielfaltiger, wov_ 0 0 0 .
profitiere. 13,8% 21,5% 23,8% (NRELM5,3% 6,5%
Es wird fr mich immer schwieriger freie Camping- oder Stellplatze zu fin 16,1% 23,2% 19,7% 9,1% N AR
Ich fuhle mich durch die steigende Anzahl an Campingreisenden in meinem eig 0 _ 0 0 0
Campingerlebnis gestort. 12,4% 23,1% 19,0% PR LM 7, 7% 9,5%
Die Campingreisenden, die erst durch die Corona-Pandemie zu dieser Reiseform gekommemgsina 0 0 0
sind fUr mich keine echten Camper. L2 e L Zehie SRl (4% 13.5%

m 7 = trifft vollund ganz zu = 6 5 4 3 m2 m1=trifft ganz und gar nicht zu

Basis: AlCamper (n = 1.592); Angabe in Prozent der Befragten

Frage: Das Interesse an Campingreisen ist in den letzten Jahren stetig gestiegen. Inwiefern stimmen Sie den nachfolgegitlgh AlsdzK { AS 11 Yy Sy LKNB 1 yig2NILISy FdzF SAYSNI {1 Ffl ¢
dzy R 3+ yl Tdzda L 6&aiGdzFSy o

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsh@dgitg: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.

N

Stand: 12.04.2022 Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in Zeiten der CRaodamie 1
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Wirtschaft und Technik

Alt-Camper: Entwicklung der Campingreisetatigkeit in der Corétandemie @-ﬁ

LOK dzy i SNYySKYS X

...viel weniger Campingreisen mit Ubernachtung als vor der Pande- 10,8%
...etwas weniger Campingreisen mit Ubernachtung als vor der Pand_ 26,8%

...gleich viele Campingreisen mit Ubernachtung wie vor der Pande_ 46,9%

...etwas mehr Campingreisen mit Ubernachtung als vor der Pande_ 13,1%

...viel mehr Campingreisen mit Ubernachtung als vor der PandeF 2,4%

Basis: AlCamper (n = 1.592); Angabe in Prozent der Befragten
Frage: Wie hat sich Ihr persdnliches Campingreiseverhalten in Folge der Pamatemie entwickelt?

Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.

Stand: 12.04.2022 Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in Zeiten der CRaodamie 22



Wirtschaft und Technik

Alt- und NeuCamper: Wichtige Aspekte bei Campingreisen

Sehr unwichtig

S

Wichtige Aspekte bei Campingreisen

1 per

ahrtErlebnis o Yo wendfo Yo | Yo m-fo --fo Yo | Yo -Vfo Vo =Yfo | Yo m=-fo “YiGMR Y2 --Yfo Yo - Ao | Yo -=-Lfo Vo U
FahrtErleb Yoo en- B Vo | YooY Yo Vo | Vo -Vo Yo -Vfs | Vo Vo UGl Y2 - Yo - Vo | Yo -2 Yo

ennenlernen und Entdecken vieler Orte Yo s oe Yo Yo | Yo oo =Y Yo | Yo Yo o - Yo | Yo oo Yo Yo | Yo - Yo -V | Yo -V Yo U
K I d Entdeck ler Ort

y

Spontane Entscheidung Uber den Reiseverlauf Yo s - 3o Yo | YooY - Yo | Yo - Yo Yo o | Yo Yo Yo Yo | Yolls Vo - s | Yo Vs Yo o

p g 5

ontakt zu anderen Menschen Yo s oe Yo Yo | Yo oo =Y Yo | Yo Yo Yo - Yo | Yo s o | Yo --Yo Yo - | Yo -V Yo U
Kontakt d M h 4,76

chte, unverfalschte Erlebnisse wahrend der Reise Yo Yoo Yo | Yo ufp - Yo Yo | Yo Yo Yo Yo | Yo o Yo Yo | Voo Cola - | Yo --- Yo Yo s
Echte, falschte Erleb hrend der R 5,56
Naturverbundenheit der Reise |1/2-1/2---4/21/2|1/2--4/2--4/21/2|1/2-4/2-1/2--1/2|1/2---4/2-1/21/2|1/2-}&-4/41/2---4/2-1/21/“ 5,61
Komfort wahrend der Reise |1/2-1/2----1/21/2|1/2---1/2---1/21/2|1/2--1/2-1/2--1/2|1/2---—1/2-1/21/2<<2/--1/2-1/2--1/2|1/2---—1/2-1/21/2| 5,02*
Ausstattung des Campinlgzw. Stellplatzes | Yo Yoo Yo | Yo =Y o Yo | Yo Yo Yo Yo | Yo - Yo -1/21/2|1/2>j Y- | Yoo Yo 15| 5,40*
Geringe Kosten der Reise |1/2-1/2----1/21/2|1/2---1/2---1/21/2|1/2--1/2-1/2--1/2|1/2---—1/2/1/1 W o-Vo oo | Yoeap Yo o | 4,95*
Prestige der Reise |l/z-l/z---—vzl/z|1/2--4/2--4/21/2|1/2-J/z-1/20@/21/2|1/2--1/2-1/2-4/2|1/2----1/2-1/21/2| 3,78
Unkomplizierte Buchung und Abwicklung der Reise |1/2-1/2---4/21/z|vz--i/z--i/zl/z|1/z-4/2-1/z--1/z|1/2---1/2-1/21/2|@»J/2|1/2---4/2-1/21/2| 5,67*
Umwelt und Sozialvertraglichkeit der Reise (Nachhaltigkeit) | Yo-Yo Yo Yo | Yo Yo Yo Yo | Yo -Yo Yo s | Yo - 2%-1/2-1/2--1/2|1/2---—1/2-1/21/2| 4,94

Basis: AlCamper (n = 1.592); NeéCamper (n = 297); Mittelwerte

Frage: Nun geht es um Campingreisen ganz allgemein, unabhangig von einer bestimmten Reise. Wie wichtig sind Ihnen pekiernneZisammenhang mit einer Campingreise? Sie kdnnen Ihre Antworten auf einer Skala von
M I a6mM0 aSKNJ) dysAOKGAIE 6ArAa T I ad6T170 ' aSKNI gAOK(GATG loaldFSyod

Hinweis: * Die Mittelwertunterschiede zwischen-Alnd NeuCampern sind nicht signifikant. Quelle: Deutsches Institut fir $iowsforschung, 2022.

Stand: 12.04.2022 Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in Zeiten der CRaodamie 23



Wirtschaft und Technik

Alt- und NeuCamper: Anforderungen an Campingreisen in der Corlaandemie

Co4 Co

Alt-Camper

Trifft ganz und Trifft voll

LOK KIFIo6S 0Saz2yRSNaE X gar nicht zu und ganz zy

1 7

éin(is;igirge?zicnhéet, dass die Einrichtungen auf dem CamifSitegiplatz hygienisch |1/2_1/2___4/21/2|1/2___1/2__4/21/2|1/2_4/2_1/2__1/2|1/2___4/2_%%|1/2f EVREVAEVSEVAEVEVY A1*
éb:z:;srl;:gig\ci:znamahmen (z. B. Abstandsmarkierungen, Desinfektionsmittel |1/2'1/2""1/21/2|1/2"'1/2'"1/21/2|1/2"1/2'1/2"1/2I1/2“"1/2'1/2]»#/2"1/2'1/2"1/2I%'“J/z'l/z%l -
... darauf geachtet, keinen engen Kontakt mit fremden Menschen zu haben. |1/2-1/2----1/21/2|1/2---1/2---1/21/2|1/2--1/2-1/2--1/2|1/2----1/2-1/2'%|1/2--1/2-1/2--1/2|1/2----1/2-1/21/2| 4,88*
... auf Stornierungsbedingungen geachtet. |l/z-l/z---i/zl/z|1/2--4/2--4/21/2|1/2-4/2-1/2--1/2|1/z---4/z-1/21{ LYoo Yo - Yo | Yo --Yp Yo Yo | 4,92
darau1_c geqch_tet, dass Abstandsregeln eingehalten werden (z. B. im Restauran 15 Y e Y5 | Yoo | Y5 Yo | Yemen i 9N 5 | Yoorn s 0] 5 06*
den Sanitareinrichtungen) :
... auf ehrliche Kommunikation von Seiten des Campingjilatz. Stellplatzbetreibers l1/2_1/2___%1/2|1/2___1/2___1/21/2%_%_%__%l1/2___4/2_1/21/“,L%_%_%l%_“%_%%l 3+

i)
geachtet. V4

i

... darauf geachtet, dass ich schnell wieder nach Hause kommen kann. | Vo Yawa-a Vo | Yoo Vo =Yoo | Yo - Yo Ya - | E-dfe o o | Yo - Yo Yo -Ya | Ya oo o | 411

Basis: AlCamper (n = 1.592); NeéCamper (n = 297); Mittelwerte A
Frage: Worauf haben Sie bei Ihren/Ihrer Campingreise(n) wahrend der CBeonemie besonders geachtet? Sie kénnen lhre Antwortd: dzF SAYSNJ { (It @2y m [ aom0 OGNRFFOG 3IFyl dzyR
Quelle: * Die Mittelwertunterschiede zwischen Alihd NeuCampern sind nicht signifikant. Deutsches Institut fir Tourismudfarsg, 2022.
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Interesse an einer Campingreise in den nachsten drei Jahren

Alle BefragteWelche Aussage trifft auf Sie zu, wenn es um Ihr Interesse an einer Campingreise mit
mindestens vier Ubernachtungen in den nachsten drei Jahren geht?

In dennachstendrei JahrerX

=X LXIFYyS AOK al ASYf A
Campingreise zu machen.

= Hartes Potenzial @ ®
™ e

X 12YYid SAy Interessenten
YAOK a3SySN

= Hartes Potenzial

Weiches Potenzial

fTb »
>‘\- ~
< O

oy
O Ww

=X KF0S AOK 18AYy Lyw =
Campingreise zu unternehmen. ﬂ

Nicht-Interessente

Basis: Alle Befragte (n = 13.579); Interessenten (n = 6.480); Angabe in Prozent der Befragten
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022
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Interesse an einer Campingreise nach Campingerfahrung in der

U))-<
b’)C\
-
w O«
w R
Q- U

U))'_"
<
O o
Z N
[T,

CoronaPandemie
In dennachsterdrei JahrerX
mX LI FYyS AOK al ASYf AL
Campingreise zu machen.

30,7%
31,1%
= Hartes Potenzial @ ﬁ
X 2 Y Ay - Interessenten
47,8% a3dSy A : (
: 34,1% o
HSA EX KI6S AOK 1SAYy LywW )
q Campingreise zu unternehmen. ﬂ
l

Nicht-Interessenten

Alle Befragte  Nicht-Camper Camper gesamt  Alt-Camper Neu-Camper

Cos | Cos GCold

Nicht-Campe Camper Alt-Camper Neu-Camper

Basis: Alle Befragte (n = 13.579); NiClaimper (n = 11.690); Camper (n = 1.889)CAlnper (n = 1.592); NéCamper (n = 297fngabe in Prozent der Befragten
Frage: Welche Aussage trifft auf Sie zu, wenn es um Ihr Interesse an einer Campingreise mit mindestens vier Ubernaatgnng@mhgten drei Jahren geht?
Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.

Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.

Stand: 12.04.2022 Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in Zeiten der Gaodamie
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Interessenten: Hartes und weiches Potenzial

® ®
@ ﬂ Hartes Potenzial Weiches Potenzial @ ﬂ
34.8% der Interessenten

65,2% der Interessente
Interessenten Interessenten

5,1% 3,4%

G4

Neu-Camper

Co 4

Alt-Camper

Nicht-Campey

Basis: Interessenten Hartes Potenzial (n = 2.253); Interessenten Weiches Potenzial (n = 4.227); Angabe in Prozeneder Befragt
Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.
Quelle: Deutsches Institut fur Tourismusforschung, 2022.
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Camper vs. Interessenten

Alle BefragteHaben Sie wahrend der CoreRandemie, also im
Zeitraum von Marz 2020 bis jetzt, eine oder mehrere Campingreisen

. o Alle BefragteWelche Aussage trifft auf Sie zu, wenn es um Ihr Interesse an
mit mindestens vier Ubernachtungen unternommen?

einer Campingreise mit mindestens vier Ubernachtungen in den nachsten
drei Jahren geht?

@ ® In dennachsterdrei JahrerX

X KFoS AOK {SAy Ly

Camper Campingreise zu unternehmen.
86,1%
X 12YYl AyS azf Ok
52,3% YA OK aasySN ff AY
[
1r X LXIFYyS AOK al ASYf
mJa = Nein solche Campingreise zu machen.

Basis: Alle Befragte (n = 13.579); Angabe in Prozent der Befragten
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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Camper: Grunde fur Nichinteresse an einer Campingreise in den

nachsten drei Jahren: Achtung: geringe Fallzahl !

Ubersicht der Nennungen

Ich habe aufgrund der CorofiRandemie keine Lust, mich mit

Anzahl

Prozent der Prozent der
Nennungen Nennungen Befragten

Anzahl

FH Westkuste

Wirtschaft und Technik

CoL 4

Camper

Prozent der Prozent der

Nennungen Nennungen Befragten

1 Reiseplanen zu beschaftigen 22 15,5% | 31,9% | 8 Ich habe Angst vor kommenden Reisebeschrankungen. 8 5,6% | 11,6%
Campingreisen waren flr mich in Zeiten der pandemiebedir]

2 rizlcsﬁgﬁsjgtr;tntrilrjwr}gﬁr:‘rilr?edg/lsosg:::chh\ljveig(’jg:)?nrg%léﬂ ;Jg:/?gﬁni 21 14,8% | 30,4%| 9 Ich kann mir eine Campingreise aktuell nicht leisten. 6 42% | 8,7%
Urlaubsarten nachgehen kann.

3 Nach der E_rfahrung meiner letzten Camplngrelse(n) habe ig 17 12.0%| 24.6%| 10 Ich habe keine Zeit. 6 42% | 8.7%
generell kein Interesse mehr an Campingreisen.
Durch die Einschrankungen im Rahmen der CoRarademie Auf Campingplatzen kénnen die notwendigen Abstandsregg

4  (bspw. Hygienevorschriften) wiirde ich mich in meinem 13 9,2% | 18,8%| 11 nicht ein peh%IIDten werden 9 9 6 42% | 8,7%
Campingerlebnis aktuell zu sehr eingeschrankt fihlen. 9 '
Ich mache mir wegen der Coroiandemie Sorgen um meing 0 0 Ich beflrchte, dass die Einheimischen derzeit nicht gerne 0 0

2 Gesundheit. 12 8,5% | 17.4%] 12 Fremde wie mich bei sich begrif3en. 2 14% | 2,9%
Ich schaue mir die Entwicklung der Cordtendemie an und

6 erst wenn sich die Lage beruhigt, beginne ich mit den 11 7,7% | 15,9% | 13 Nichts davon 8 56% | 11,6%
Reiseplanungen.

7  Auf Campingplétzen sind mir zu viele Menschen. 10 7,0% | 14,5%

Basis: Camper ohne Interesse an einer Campingreise in den nachsten drei Jahren (n = 69); Angabe in Nennungen (geBamént H42)Nennungen und Prozent der Befragten
Frage: Warum haben Sie kein Interesse daran, in den nachsten drei Jahren eine Campingreise mit mindestens vier Uberzachttangehmen? (Mehrfachauswahl maglich)

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.

Stand: 12.04.2022
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Nicht-Camper: Grinde flur NicHinteresse an einer Campingreise in den
nachsten drei Jahren

Ubersicht der Nennungen

Anzahl

Prozent der Prozent der
Nennungen Nennungen Befragten

S

Anzahl

FH Westkuste

Wirtschaft und Technik

Nicht-Camper

Prozent der Prozent der

Nennungen Nennungen Befragten

1 Ich habe generell kein Interesse an Campingreisen. 4,295 | 31,5%| 61,1%| 7 Ich kann mir eine Campingreise aktuell nicht leisten. 572 4,2% | 8,1%

2 Ich bevorzuge andere Urlaubsarten. 3.901 | 28,6% | 55,5%| 8 Ich habe Angst vor kommenden Reisebeschrankungen. 422 3,1% | 6,0%

3 Ich_ habg aufgrund der“C(_)romaandemle keine Lust, mich mit 1.042 | 7.6% | 14.8%| o A_uf Ca_mplngplatzen konnen die notwendigen Abstandsregg 284 21% | 4,0%
Reiseplanen zu beschaftigen. nicht eingehalten werden.

4  Auf Campingplatzen sind mir zu viele Menschen. 925 6,8% | 13,2%| 10 Ich habe keine Zeit. 237 1,7% | 3,4%
Ich schaue mir die Entwicklung der Cordtendemie an und N S o

5 erstwenn sich die Lage beruhigt, beginne ich mit den 819 | 6,0% | 11,79%| 11 ch befurchte, dass die Einheimischen derzeitnichtgermne |/ | 4 194 | 5 194

: Fremde wie mich bei sich begrif3en.

Reiseplanungen.

6 Ich mache mir wegen der Coroi®andemie Sorgen um meing 643 47% | 91% | 12 Nichts davon 359 26% | 5.1%

Gesundheit.

Basis: NichCamper ohne Interesse an einer Campingreise in den nachsten drei Jahren (n = 7.030); Angabe in Nennungerl@6e48mProzent der Nennungen und Prozent der Befragten
Frage: Warum haben Sie kein Interesse daran, in den nachsten drei Jahren eine Campingreise mit mindestens vier Uberzachttangehmen? (Mehrfachauswahl maglich)

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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Nicht-Camper: Grunde fur NicHinteresse an einer Campingreise in den
nachsten drei Jahren

Ich habe generell kein Interesse an Campingreis 61,1%

Ich bevorzuge andere Urlaubsarte 55,5%

Ich habe aufgrund der Corona-Pandemie keine Lust, mich mit Reisepl&nen zu besché

Auf Campingplatzen sind mir zu viele Mensch

Ich schaue mir die Entwicklung der Corona-Pandemie an und erst wenn sich die Lage beruhigt, beginne ich mit den Reise n1,7%
Ich mache mir wegen der Corona-Pandemie Sorgen um meine Gesun 9,1%
Ich kann mir eine Campingreise aktuell nicht leist 8,1%
Ich habe Angst vor kommenden Reisebeschrankun 6,0%

Auf Campingplatzen kdnnen die notwendigen Abstandsregeln nicht eingehalten wef@én,0%

Ich habe keine Zeit.

Ich beflirchte, dass die Einheimischen derzeit nicht gerne Fremde wie mich bei sich beg

Nichts davon

Basis: NichCamper ohne Interesse an einer Campingreise in den nachsten drei Jahren (n = 7.030); Mehrfachnennungen (gé&=gdiytAngabe in Prozent der Befragten
Frage: Warum haben Sie kein Interesse daran, in den nachsten drei Jahren eine Campingreise mit mindestens vier Uberzachttangehmen? (Mehrfachauswahl maglich)

Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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Demografie Camper und Interessenten: Geschlecht

Gesam Cos| Cs4| Cos Cas | 4

Nicht-Campe Camper Alt-Camper Neu-Camper Interessenten Nicht-Interess

m divers
m weiblich
m mannlich

n=13.579 n=11.690 n=1.889 n=1.592 n =297 n = 6.480 n=7.099

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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Demografie Camper und Interessenten: Alter

Gesam Cos| Cs4| Cos Cas | 4

Nicht-Campe Camper Alt-Camper Neu-Camper Interessenten Nicht-Interess

1,1%

1.3% 1,6%

m 75 und mehr Jahre

B 65-74 Jahre

m 55-64 Jahre

m 45-54 Jahre

m 35-44 Jahre

m 25-34 Jahre

m 18-24 Jahre

n=13.579 n=11.690 n=1.889 n=1.592 n =297 n = 6.480 n=7.099

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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Demografie Camper und Interessenten: Herkunft

G4

G4

Ga) 4
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Ca) 4

)

Gesamt
Nicht-Campe Camper Alt-Camper Interessenten Nicht-Interess

BadenWirttemberg 12,8% 12, 7% 13,2% 13,8% 10,8% 13,5% 12,2%
Bayern 15,9% 15,7% 16,7% 16,4% 18,5% 16,C% 15,7%
Berlin 4,6% 4,4% 5,7% 5,9% 4, 7% 4,5% 4,7%
Brandenburg 2,8% 3,0% 1,6% 1,6% 2,0% 2,4% 3,1%
Bremen 0,7% 0,7% 1,0% 0,9% 1,0% 0,7% 0,8%
Hamburg 2,3% 2,2% 3,3% 3,3% 3,4% 2,6% 2,1%
Hessen 8,2% 8,0% 9,3% 8,8% 12,1% 8,7% 7,8%
MecklenburgVorpommern 1,8% 1,9% 1,3% 1,5% 0,3% 1,6% 2,1%
Niedersachsen 9,2% 9,4% 8,0% 8,1% 7,4% 9,1% 9,3%
NordrheinrWestfalen 21,2% 21,C% 22,5% 22,6% 21,%% 22,1% 20,4%
RheinlandPfalz 5,1% 5,3% 3,4% 3,3% 4,0% 5,0% 5,1%
Saarland 1,3% 1,3% 1,2% 1,1% 1,3% 1,3% 1,4%
Sachsen 5,3% 5,3% 5,1% 4,8% 6,7% 4,7% 5,9%
SachserAnhalt 2,6% 2,6% 2,5% 2,6% 2,0% 2,4% 2,7%
SchleswigHolstein 3, 7% 3,8% 2,8% 2,9% 2,4% 3,3% 4,0%
Tharingen 2,5% 2,5% 2,2% 2,3% 1,3% 2,2% 2, 7%

n=13.579 n=11.690 n=1.889 n=1.592 n =297 n = 6.480 n=7.099

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.

Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.

Stand: 12.04.2022
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Demografie Camper und Interessenten: Hochster Schulabschluss

Gesamt ﬁ ﬂ m— ‘ﬂ‘ ‘ﬂ‘ ﬂ
Nicht-Campe Camper Alt-Camper Neu-Camper Interessenten Nicht-Interess

m Fachhochschul- oder
Universitatsabschluss

m Fachhochschulreife oder allgemeine
Hochschulreife, also Abitur

B Realschule, also Mittlere Reife oder
ein gleichwertiger Abschluss

= Haupt- bzw. Volksschulabschluss

B (noch) kein Schulabschluss

n=13.579 n=11.690 n=1.592 n =297

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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Demografie Camper und Interessenten: Familienstand

Gesam Cos| Cs4| Cos Cas | 4

Nicht-Campe Camper Alt-Camper Neu-Camper Interessenten Nicht-Interess

m In Partnerschaft lebend (mit Kind(ern))

m In Partnerschaft lebend (ohne Kinder)

= Alleinlebend (mit Kind(ern))

m Alleinlebend (ohne Kinder)

n=13.579 n=11.690 n=1.889 n=1.592 n =297 n = 6.480 n=7.099

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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Demografie Camper und Interessenten: Haushaltsnettoeinkommen

Gesamt

m Keine Angabe

m 6.000 Euro und mehr

m 3.500 bis unter 6.000 Euro

| 2.500 bis unter 3.500 Euro

m 1.500 bis unter 2.500 Euro

W bis unter 1.500 Euro

n=13.579

Cot | G4 Cas
Nicht-Campe Camper Alt-Camper Neu-Camper

n=11.690 n=1.889 n=1.592 n =297

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.

Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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Ca) 4

Interessenten

)

Nicht-Interess

n = 6.480

n=7.099

Stand: 12.04.2022

Campingreisen und Campinginteresse der Deutschen in Zeiten der Gaodamie

39



Wirtschaft und Technik

Demografie Camper und Interessenten: Impfstatus

Gesam Cos| Cs4| Cos Cas | 4

Nicht-Campe Camper Alt-Camper Interessenten Nicht-Interess

m Keine Angabe
m Ich war an Covid-19 erkrankt und bin
inzwischen vollstandig genesen.

= Nein, ich bin nicht geimpft und plane
dies auch nicht.

m Nein ich bin nicht geimpft, habe aber
vor, mich impfen zu lassen.

m Ja, ich habe bereits die erste von zwei
Impfungen erhalten.

m Ja, ich bin vollstandig geimpft.

n=13.579 n=11.690 n=1.889 n=1.592 n =297 n = 6.480 n=7.099

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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~

Demografie InteressenteiGruppen: Geschlecht ! [@1}

\___Camper ) Nicht-Campe
+

Gesamt i m— ﬁ m— ‘ﬁ

+
R
[ ]
Nicht-Interess Interessenten Interessenten @_ ﬂ

ial Weiches Potenzial
Hartes Potenzial (nteressenten/

m divers
m weiblich
m mannlich

n=13.579 n=7.099 n=6.480 n=2.253 n=4.227 n=1.820 n = 4.660

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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Demografie InteressentetGruppen: Alter ! [@1}\

\_ Camper ) Nicht-Campe

[ ] L ] [ ]
+ +
Gesamt ‘ﬂ‘ m— ﬂ m— ‘n ® ®
Nicht-Interess Interessenten Interessenten @_ ﬂ m ﬂ
Hartes Potenzial Weiches Potenzial | |nteressenten) | Interessenten
1,6% 1,4% 1,8%

m 75 und mehr Jahre

B 65-74 Jahre

m 55-64 Jahre

m 45-54 Jahre

m 35-44 Jahre

m 25-34 Jahre

m 18-24 Jahre

n=13.579 n=7.099 n=6.480 n=2.253 n=4.227 n=1.820 n = 4.660

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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Demografie InteressentetGruppen: Herkunft
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~

G4

\_ Camper ) Nicht-Campe
° 2 S + +
Gesamt ‘ﬂ‘ m— ﬂ‘ m— n ° ®
Nicht-Interess Interessenten Interessenten m ﬂ m ﬂ
Hartes Potenzial Weiches Potenzial | |nteressenten) | Interessenten

BadenWirttemberg 12,8% 12,2% 13,5% 14,7% 12,8% 13,4% 13,5%
Bayern 15,9% 15,7% 16,C% 15,4% 16,3% 16,8% 15,7%
Berlin 4,6% 4,7% 4,5% 4,9% 4,3% 5,9% 4,0%
Brandenburg 2,8% 3,1% 2,4% 2,4% 2,4% 1,5% 2,7%
Bremen 0,7% 0,8% 0,7% 0,7% 0,7% 0,9% 0,6%
Hamburg 2,3% 2,1% 2,6% 2,7% 2,5% 3,2% 2,3%
Hessen 8,2% 7,8% 8,7% 8,3% 8,8% 9,3% 8,4%
MecklenburgVorpommern 1,8% 2,1% 1,6% 2,1% 1,3% 1,4% 1,7%
Niedersachsen 9,2% 9,3% 9,1% 8,8% 9,3% 8,0% 9,5%
NordrheinrWestfalen 21,2% 20,4% 22,1% 21,7% 22,3% 22,5% 22,(%
RheinlandPfalz 5,1% 5,1% 5,0% 4,3% 5,4% 3,6% 5,6%
Saarland 1,3% 1,4% 1,3% 1,4% 1,2% 1,1% 1,3%
Sachsen 5,3% 5,9% 4,7% 4,7% 4,7% 4,9% 4,6%
SachserAnhalt 2,6% 2,7% 2,4% 2,4% 2,4% 2,4% 2,4%
SchleswigHolstein 3, 7% 4,0% 3,3% 3,1% 3,5% 2,9% 3,5%
Tharingen 2,5% 2, 7% 2,2% 2,3% 2,1% 2,2% 2,2%

n=13.579 n=7.099 n = 6.480 n=2.253 n=4.227 n=1.820 n = 4.660

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.

Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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Demografie InteressenteiGruppen: Hochster Schulabschluss

Co 4

Gesamt ﬁ. m— ﬁ

Nicht-Interess Interessenten

Interessenten

Hartes Potenzial Weiches Potenzial

m Fachhochschul- oder
Universitatsabschluss

m Fachhochschulreife oder allgemeine
Hochschulreife, also Abitur

B Realschule, also Mittlere Reife oder
ein gleichwertiger Abschluss

= Haupt- bzw. Volksschulabschluss

B (noch) kein Schulabschluss

n=13.579

n=7.099

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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G4

\___Camper ) Nicht-Campe
+ +
T
Ca4 | Co

\Unteressenten/ Interessenten

n=1.820
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~

Demografie InteressenterGruppen: Familienstand ! Co) 4

\___Camper ) Nicht-Campe
Gesamt ‘n ﬂ ‘ﬂ‘ . .
Nicht-Interess Interessenten Interessenten @_ ﬂ m ﬂ

ial Weiches Potenzial
Hartes Potenzial (nteressenten) \ Interessenten

m In Partnerschaft lebend (mit Kind(ern))

m In Partnerschaft lebend (ohne Kinder)

= Alleinlebend (mit Kind(ern))

m Alleinlebend (ohne Kinder)

n=13.579 n=7.099 n=6.480 n=2.253 n=4.227 n=1.820 n = 4.660

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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Demografie InteressenteiGruppen: Haushaltsnettoeinkommen

Gesamt

m Keine Angabe

m 6.000 Euro und mehr

m 3.500 bis unter 6.000 Euro

| 2.500 bis unter 3.500 Euro

m 1.500 bis unter 2.500 Euro

W bis unter 1.500 Euro

n=13.579

) Co+  Coud

Nicht-Interess Interessenten Interessenten

Hartes Potenzial Weiches Potenzial

n=7.099 n=6.480 n=2.253 n=4.227

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.

Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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Go) #

\_ Camper )

Nicht-Campe

Co) #

\Unteressenten/

+

n=1.820

n = 4.660
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Demografie InteressentetGruppen: Impfstatus

) Co). 4

Nicht-Interess

Gesamt

m Keine Angabe
m Ich war an Covid-19 erkrankt und bin
inzwischen vollstandig genesen.

= Nein, ich bin nicht geimpft und plane
dies auch nicht.

m Nein ich bin nicht geimpft, habe aber
vor, mich impfen zu lassen.

m Ja, ich habe bereits die erste von zwei
Impfungen erhalten.

m Ja, ich bin vollstandig geimpft.

n=13.579

n=7.099

n=6.480

n=2253

n=4.227

Hinweis: Abweichungen der Summe von Einzelwerten zum Gesamtwert sind rundungsbedingt.
Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung, 2022.
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\Unteressenten/

\___Camper ) Nicht-Campe
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Ca4 | Co

Interessenten

n=1.820

n = 4.660
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Kontakt im Deutschen Institut fir Tourismusforschung:

e o
- (:*)

Prof. Dr. Bernd Eisenstein Dipl.-Kffr. (FH) Manon Krtiger
Direktor Projektleitung
eisenstein@fhwestkueste.de m.krueger@fhwestkueste.de
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